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DDR-Konsumkultur und Produktdesign in den sechziger Jahren
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Eroffnung 16.8.1896 19 Uhr

Eine Ausstellung der Neuen Geselischaft fir Bildende Kunst in Zusammenarbeit mit dem Institut §ir
Européische Ethnologie, Humboldt-Universitdt zu Berlin und der Sammiung industrielle Gestaltung,
Stiftung Stadtmuseum Berlin in der Kulturbrauerei, Knaackstr. 97, Berlin-Prenziauer Berg.
Offnungszeiten: Mittwoch bis Sonntag 14 - 21 Uhr. Eintritt frei.

Informationen: Neue Geselischaft fiir bildende Kunst, Tel. 615 30 31

Pressevorbesichtigung: Freitag, 16.8.1996 um 11 Uhr

Riickwirkend erscheinen die 60er Jahre in einem seltsamen Glanz. Fiir viele waren es die besten Jahre,
fir manche die fetten Jahre und fir wieder andere Jahre des Schlangestehens, Herumrennens und
Wartens auf den versprochenen Wohistand. In dieser Ausstellung geht es um den aufhaltsamen
Aufbruch der DDR in die Konsumgesellschaft. In den Installationen aus Gegenstinden und bisher
unvergifentlichten Fotos und Dokumenten wird Alitagsgeschichte lebendig. Die Ausstellung umfaRt
zwei Teile: Konsumkultur und Produktdesign.

Im Ausstellungsteil Konsumkultur wird nach den Beziechungen der DDR-Birger zu ihren
Gegenstinden und Raumen - als Produzenten und als Konsumenten - gefragt. Entgegen der weit
verbreiteten Stereotypisierung der DDR als Mangelgesellschaft sollen hier nicht nur die
Versorgungskrisen und Engpésse behandelt, sondern auch die Vielfiltigkeit und Farbigkeit sowohl der
Gegenstinde wie der Lebensstile aufgezeigt werden. Seit der Aufhebung der Rationierung waren auch
die DDR-Laden voller Waren. Im Fernsehen lief allabendlich eine 20miniitige Werbesendung, die
Einkaufsnetze waren gefillt, die Menschen modern angezogen, die Wohnungen gemiitlich eingerichtet
und auf den Familienfeiern bogen sich die Tische. Dennoch war das DDR-Volk ewig unzufrieden, immer
auf der Suche nach dem Besonderen, mit der ungestiliten Sehnsucht nach etwas anderem. Nicht
sprichwdértliche Bescheidenheit und Geduld zeichnete die DDR-Konsumenten aus, sondern die lautstark
geduBerte Unzufriedenheit. Auch nach dem Mauerbau blieb der Westen im DDR-Alltag prisent - nicht
nur durch private Briefwechsel, auch durch Einrichtungen wie Intershop und GENEX (wo man Waren
fir Devisen) bzw. Exquisit und Delikat {(wo man u.a. Westwaren fir DDR-Mark erhalten konnte).
Dennoch waren die 60er Jahre von einem unbéndigen Willen zur Modernisierung geprigt.
Waschmaschine, Kihischrank, Auto und Telefon, Plaste und andere neue Stoffe hielten Einzug in die
Lebenswelt. Selbstbedienung, Automatenverkauf, Versandhandel und Kaufhallen verdnderten das
Verhédltnis von Kunden und Verkdufern grundlegend. Doch die Modernisierungsversuche blieben
letztlich in einem beschrinkten Rahmen. Es wurde eine Moderne der kleinen Leute. Die DDR-
Konsumenten richteten sich ein in diesem Staatswesen, sie arrangierten sich mit den Zustinden, aber
sie taten dies nicht widerspruchslos. Sie hielten es nicht nur einfach aus, sie lebten ihr Leben auch
genuBvoll und bewegten sich in den ihnen verfiigbaren Handlungsspielrdumen mit Selbstsicherheit,
Erfindungsreichtum und schwejkschem Witz.
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Der Ausstellungsteil Produkidesign rekonstruiert die Prisentationen "Formgestaltung” auf der V.
und VI. Deutschen Kunstaussteliung, die in den 60er Jahren in Dresden stattfanden. Diese Periode
markiert den Héhepunkt in der Geschichte des ostdeutschen Produktdesigns. Aus den Bestinden der
Sammlung industrielle Gestaltung wird eine gliltige Ubersicht des damals gezeigten Produktdesigns
geboten, eine Ubersicht, die durch exemplarische Beispiele des Kommunikations- und
Verpackungsdesigns erweitert ist. Befreit von den einengenden Reglementierungen einer dogmatischen
Asthetik entstanden innerhalb weniger Jahre innovative Designkonzepte und -lésungen, die die
gesamte Produktkuitur erneuerten und modernisierten. Die Palette reichte vom Léffel bis zum Bagger.
Im experimentellen Umgang mit neuen Materialien, Technologien und Wirkprinzipien sowie fundiert in
einem sozialen Hoffnungsdenken bildet sich ein Design heraus, dessen Kriterien Angemessenheit,
Dauerhaftigkeit und Einfachheit sind. Die besten Produkte verkdrpern einen malvollen Funktionalismus
und belegen, wie trotz knapper Reserven sozial Nltzliches entsteht. Diese Gesinnung wurde bald von
der politischen Fuhrung unter Berufung auf den sogenannten Geschmack der breiten Massen der
Werktatigen als "asketisch” denunziert, um dem Ornament eine sozialistisch-kleinbirgerliche Heimstatt
zu geben.

Die Ausstellung und das zur Eréffnung vorliegende Buch (Béhlau-Verlag, 35 DM) wurden von der
Arbeitsgruppe Wunderwirtschaft der NGBK, Wissenschaftlern und Stud'ierenden der Europdischen
Ethnologie und Kulturwissenschaft sowie von Mitarbeitern der Sammlung industrielle Gestaltung
erarbeitet.
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