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14. April 2004

Pressemitteilung

Kunst auf dem Bahnhof U2- Alexanderplatz

"Werbung Total" eine Rauminstallation von Martin Kaltwasser

Ercffnung: am 27. 5. 2004, 21 Uhr auf dem Bahnsteig der U2

Dauer: 28. Mai - 22. August 2004

Symposium: am 12.5.2004,16 - 21 Uhr
im Veranstaltungsraum der NGBK, Oranienstr 25, 10999 Berlin zum Thema:
H&M&Wall&Nike,BZ&Co. vs.Pieces,Tags,Sticker, Scratches, Streetart
oder: wem gehoren die Stadtoberflachen?
Vorlaufige Teilnehmerinnenliste s. Einladungskarte

Martin Kaltwasser wird mit seinem Projekt "Werbung Total" den U-Bahnhof der Linie U2 zu einer
Plattform der Auseinandersetzung um Werbe- und Kommunikationsstrategien im 6ffentlichen
Raum umfunktionieren. Auf den 32 Hintergleisflachen wird der Kunstler affirmative, kritische und
extreme Positionen zur manifesten Vereinnahmung der Stadtoberflache durch Werbung und deren
zeitweilige Riickeroberung durch Streetart in Text und Bild zu Wort kommen lassen. Er wird der
Frage nachgehen, welche Legitimation Privatunternehmen und Markenproduzenten gegeniber
Privatpersonen wie Kinstler und Graffitisprayer haben, sich die sichtbare Seite der Stadt
anzueignen. Auf den Webetafeln werden Positionen aufgezeigt, wie man kritisch und kreativ mit
Werbung umgehen kann. Demgegenuber stehen Zitate von Protagonisten der Marketingszene. In
einem Symposion werden die unterschiedlichen Meinungen und Positionen zur Diskussion gestellt.

Der Wettbewerb wird ausgelobt und betreut von der NGBK. Finanziert wird er von der
Senatsverwaltung fir Wissenschaft, Forschung und Kultur Berlin mit Unterstitzung der BVG/V/VR.

ACHTUNG:
Verlangerung des Projekts "ddr" von Aage Langhelle bis zum 29. 4.2004

Nachdem die 32 Plakatwinde mit den transformierten ddr-Logos des Norwegers Aage Langhelle
auf dem Bahnhof auRerordentliche Resonanz beim Publikum und in der internationalen Presse
fanden. haben die drei Buchstaben auch in Berlin einige Gemuiter erregt. Eine kieine Anfrage im
Berliner Abgeordnetenhaus von dem F.D.P.-Abgeordneten Krestel, wollte von der zustandigen
Senatsverwaltung wissen, ob die Signets nicht ein Unrechtssystem verherrlichen wilrden, und eine
Sprayergruppe tauschte auf dem Bahnhof, in einer Nacht- und Nebelaktion, eine Plakatwand mit
ihrem eigenen Logo ,CBS* aus und montierte nach Beendigung der Intervention die zuvor
entwendete ddr - Plakatflache von Langhelle unbemerkt an der Fassade des Kaufhofes am
Alexanderplatz.



1965 geboren in Miinster / Westf.
1985-88 Studium Freie Kunst,
Akademie der Bildenden Kiinste
Niirnberg

198997 Studium Architektur, TU Berlin
tebt und arbeitet als Architekt und
Kiinstler in Berlin

Ausstellungen und Projekte:

2003 , Treat”, Experimenteller Hochbau
mit jugendlichen, Berlin;
LSelf-Service-City*, Volksbiihne am
Rosa-Luxemburg-Platz, Berlin;
.Selbstbedienungszentrale®, Pavillon
an der Volksbiihne, Berlin.

2002 ,Feldversuch®, Zagreus Projekt,
Berlin (£);

LLuftschiffe, die nie gebaut wurden®,
Zeppelinmuseum Friedrichshafen;

LKill the King Street”, Haus Kdbberling,
Kassel.

2001 ,Europan 6%, Sony Center, Berlin;
LApparat Berlin®, Theaterstiick,
Votksbiihne im Prater, Berlin;

Soma Akademie, Projektgalerie Soma
Berlin (E).

2000 ,Wir wohnen gern modern®,
Galerie Pankow, Berlin;

LAusblick”, Umgestaltung U-Bahnhof
Alexanderplatz Uz, Berlin (E);

LSafety First”, Schlachthof, Bremen.
1999 ,,Le Genie de la Bastille”, 37 rue
de Montreuil, Paris/F;
.100MeterKiiche®, Architekturforum
Oberdsterreich, Linz/A;

.Bad Ly*, Sommerbad Lychener Strafle
60, Berlin.

Shopping Mall

Die jetzige Bebauung des Alexanderplatzes wird zuklinftig, so ist ge--
plant, dem Neubau von Ladenpassagen und Galerien weichen, so dass
sie ober- wie unterirdisch verstdrkt dem Shopping gewidmet sein wird.
Der U-Bahnhof Alexanderplatz U2 stellt dazu einen Gegenpol dar.
Neben seiner Funktion als Verkehrsbauwerk dient er als &ffentlicher
Ausstellungsraum flir zeitgendssische Kunst und ist durch die véllige

Verbannung von Werbung der kommerziellen Akkumutation entzogen.

Mein Projekt thematisiert diesen Gegensatz und formt ihn um. Zunéchst
lasse ich die Hintergleisplakatflichen des U-Bahnhofs im vertrauten
Rahmen mit Werbung bekleben. Dann werde ich die Prédsenz der Werbung
atlmahlich erhdhen. Die Wandfldchen zwischen den Plakatflichen werden
komplett beklebt, so dass auf den Hintergleisfldchen zwei geschlossene
Werbebidnder von jeweils ca. 200 Metern Linge entstehen. Danach werde
ich weitere Bereiche im U-Bahnhof mit Werbeplakaten behdngen:
Deckenstitzen, Binke, Bristungen, Geldnder, Kioske, die Unterseiten der
Decken, den Fussboden. Zuletzt wird der U-Bahnhof unllbersehbar von
kommerzieller Werbung dominiert und somit komplett umcodiert sein.
Ich werde die Plakate verschiedenster Firmen verwenden - von allen,

die mir hierfr die Erlaubnis erteilen.

Das Anbringen von Werbung unterliegt im U-Bahnhof exakt definierten
Anforderungen und Beschrankungen, um die Sicherheit der Fahrgédste

zu gewihrleisten und jegliche Beeintrachtigung des Fahrbetriebs auszu-
schlieBen. Durch das Projekt werden die ansonsten unsichtbaren Grenzen
der sicherheitsrelevanten Zonen und Bestimmungen deutlich hervor-

gehoben. Die Installation entsteht in enger Zusammenarbeit mit der

Werbeabteilung der BVG, VVR-Berek.
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